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VAI TA IR REKLAMA: KA IDENTIFICET

SLEPTAS REKLAMAS SOCIALAJOS
MEDIJOS?

Socialie mediji ir kluvusi par pastavigu musu ikdienas dalu, un to satura arvien
pieaug reklamu ipatsvars. Dazas reklamas, ar ko saskaramies, ir sléptas - griti
atskiramas no nekomerciala satura. Negodpratigi satura veidotaji sléptu reklamu
var pat noformét ka faktu un patiesu zinu. Si informativa materiala pirmaja
dala apkopota informacija par vairakiem slépto reklamu veidiem, ka ari sniegti

padomi par to, ka tas atpazit. Savukart otraja dala piedavats ieskats socialo

o »

mediju algoritmu darbiba.
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REKLAMAS SOCIALAJOS MEDIJOS

lespéjams iz3kirt tris veidu reklamas, ar ko visbiezak
saskaramies socialajos medijos:

m sponsorétds zinas: apmaksati socialo mediju ieraksti;

m ietekmétdju marketings: saturs, par ko satura veidotajs sanem naudu vai produktus
apmaina pret zimola vai produktu reklamésanu;

m produktu izvietoSana: produkts ir ieklauts satura, tacu tas nav satura

galvenais objekts.



REKLAMU SLEPSANA

Popularakie reklamu slépsanas veidi ir $adi:

sponsorésanas fakta slépsana: Latvija likums regule ietekmeétaju darbibu
un ietekmetajiem ir pienakums pievienot noradi, ja saturs tapis apmaksatas
sadarbibas ietvaros, ta¢u ir satura veidotaji, kuri to nedara;

tapat janem vera, ka lietotajs So noradi var vienkarsi nepamanit, jo pievers uzmanibu

foto vai video saturam, ne pavadtekstam, kura Sis norades visbieZak tiek ieklautas;

maldinosu témturu izmantosana: ja reklamas saturam pievienoti témturi, kas var

maldinat patéretaju vai ietekmét vina lémumu par produkta nepiecieSamibu

vina ikdieng;

reklamu maskésana par istam zinam: sadu taktiku nereti iespéjams atklat |oti
vienkarsi, jo tas acimredzami parveidots ar attélu vai audiovizualo materialu
uzlaboSanas programmam (pieméram, reklama iemontéta kada ista zinu raidijuma
fragmenta titru dala), tacu ari Sada satura veidotaji izkopj savu tehniku un tas

atpazit klUst arvien sarezgitak.

KA ATSKIRT SLEPTAS REKLAMAS
NO NEKOMERCIALA SATURA?

Pirmais solis sléptas reklamas atpazisana ir kritiska socialo mediju ieraksta satura
lzvértésana — vai tas parspiléti uzsver kada zimola vai produkta pozitivas ipasibas?
Uzmanigi aplukojiet ieraksta izvietoSanas informaciju, jo lielakas socialo mediju
platformas sponsoréta satura gadijuma nodrosina skaidru noradi - “sponsorets”.
Tapat uzmaniba japievers mirklbirkam, ko pievieno satura veidotajs (meklégjiet norades
#reklama, #apmaksatasadarbiba, #apmaksatareklama u.c.). Izpétiet ari satura ieklauto

produktu vai zimolu, parliecinoties vai tas iepriekd izmantojies ietekmeétaju
marketingu un sponsoretas zinas.

Veértéjiet socialo mediju saturu un nebaidieties but skeptiski pret pret ierakstiem,
kuru saturs Skiet parak labs, lai butu patiess! Apzinoties slepto reklamu klatesamibu
socialo mediju satura un izmantojot Sos padomus, jUs varésiet izvertét saturu kritiskak
un pienemt pardomatakus |lémumus par saviem pirkumiem gadijumos, ja socialo

mediju saturs iedvesmo iegut sava ipasuma redzéto preci vai izmantot pakalpojumu.




KA SOCIALO MEDIJU ALGORITMI IZMANTO
LIETOTAJU DATUS MERKTIECIGAI
REKLAMESANAI?

Socialo mediju algoritmi ir izstradati ta, lai lietotaji Sajas platformas
pavaditu péc iespéjas vairak laika, iesaistoties satura veidosana,

komentésana un vertesana.

Algoritmi izmanto ne vien lietotaju pasu sniegto socialdemografisko
informaciju, kas nepiecieSama profila izveidei, bet ari macas
no lietotaju uzvedibas platforma, padzilinati pétot vinu intereses.

Tas lauj socialajiem medijiem meérktiecigi piedavat lietotajiem
viniem patiesi intereséjosas reklamas.
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KA DARBOJAS SOCIALO MEDIJU ALGORITMI?

1. solis

Datu vaksana

Socialo mediju platformas apkopo datus par jums (gan jusu pasu sniegto
informaciju par savu vecumu, dzimumu, dzivesvietu, interesem, gan
informaciju par jusu atrasanas vietu (ja esat platformai lavusi piekluvi Siem
datiem) un tieSsaistes uzvedibu). Platformas kraj informaciju par zinam,

ar ko mijiedarbojaties, lapam, kam sekojat, un reklamam, uz kuram klikskinat.

B Profila izveide 2 solis

Izmantojot ievaktos datus, platforma izveido profilu par jums. Taja ir
ieklauta informacija par to, kas jums patik, kas nepatik, kada ir jusu uzvediba

tieSsaiste. Kad izmantojat platformu, profils tiek papildinats un atjauninats.

Algoritmu izmantosana

Socialo mediju algoritmi izmanto 3o profilu, lai raditu jusu interesem
piemerotakas reklamas. Algoritmi analizé jusu uzvedibu, tostarp zinas, kas
jums patik, komentarus un apmeklétas lapas, lai noteiktu, kadas reklamas
jumes radit. Piemeéram, ja platforma meklésiet padomus bérnu audzinasanai,
péec neilga laika ieverosiet, ka pie sponsoreta satura, ko redzat sava satura

plusma, paradas reklamas par bernu precem.

4,solis

Ja noklikskinat uz reklamas vai pievienocjat produktu grozam (daZzas

Atkartota mérkauditorijas atlase

socialo mediju platformas piedava tajas integrétus e-komercijas rikus), platforma
var izmantot atkartotu mérkauditorijas atlasi, lai turpmak jums raditu lidzigas

reklamas. Tas mudina veikt pirkumu.

5. solis

Socialo mediju platformam ir janodrosina informacija par to, ka un ka

Parredzamiba un kontrole

tas izmanto jusu datus merktiecigai reklamesanai. Tapat platformas lauj
lietotajiemn daléji kontrolét sev piedavatas reklamas, piemeéram, nodrosinot
iespéju paslept kadu reklamu vai zinot par tam reklamam, kas jums nav
piemérotas.

Lai art mérktieciga reklamésana var bt noderiga ka reklamdevéjam un socialo
mediju platformai, ta lietotajam, ir svarigi apzinaties, ka tiek izmantoti dati,
un kontroléet raditas reklamas. |zprotot, ka darbojas socialo mediju algoritmi,

iespejams izvertet savu uzvedibu tiessaise, aizsargat savu privatumu un veikt

pardomatakus lemumus par pirkumiem interneta.




PIECI MEDIJU UN INFORMACIJAS

PRATIBAS PAMATIEDZIENI
UN GALVENIE JAUTAJUMI

1.MEDIJU TEKSTI

Par mediju tekstiem var uzskatit jebkadu mediju saturu - tam nav
obligati jabat rakstitam vardam! Mediju teksts ir ne vien raksts
avizé vai zinu portala, bet ari televizijas parraides, filmas, reklamas,
socialo mediju saturs un pat muzika. Neatkarigi no medija veida
un kanala, analizéjot mediju tekstus, ir jauzdod vismaz cetri
jautajumi.

1.Kas radija So tekstu?

2.Kas ir 81 satura mérkauditorija?

3.Kadi véstijumi vai vértibas ir iekodétas satura?

4.Kadas metodes ir izmantotas,
lai nodotu véstijumu?



2. AUTORIBA

Autoriba un autora perspektiva ietekmeé saturu, tadeél, iepazistoties
ar tekstu, uzdod sev vismaz tris jautajumus. Pardoma autora saistibu
ar aplukoto tematu, iemesliem bat ieinteresétam konkrétaja

jautajuma un iespéjamajiem aizspriedumiem.
1.Kadel autors radija So tekstu?

2.Kadas vertibas varétu ietekmeét satura veidotaja skatijjumu?

3.Vai teksta ir parstavéts autora, kadas sabiedribas grupas,
vai kadas citas tresas puses viedoklis?

3. PARSTAVNIECIBA

Parstavnieciba mediju tekstos attiecas uz dazadu sabiedribas grupu
reprezentaciju. Analizéjot Sis reprezentacijas, ir svarigi saprast
ne vien to, ka, bet ari kadél sis grupas tiek attélotas konkrétaja veida.

1.Ka Saja teksta ir attélotas dazadas grupas?
2.Kadi stereotipi vai pienémumi tiek izteikti par Sim grupam?

3.Vai Sie apgalvojumi ir precizi un godigi?




4. AUDITORIJA

Paterejot mediju tekstus, ir jadoma ari par to mérkauditoriju. Lasitaji
vai skatitaji, kam autors paredzéjis konkréto tekstu, to var uztvert
pavisam citadi neka cilveks, kurs nav teksta méerkauditorija.

1.Kas ir 81 teksta mérkauditorija?

2.Ka un kadeél dazadas auditorijas varéetu atskirigi
interpretét So tekstu?

3.Vai un kadi pienémumi tiek izteikti par auditoriju?

5. MEDIJU IETEKME

Mediji ietekmeé ka individus, ta sabiedribu kopuma. Lasot, skatoties
vai klausoties mediju tekstus, un izprotot to radiSanas un izplatiSanas
procesu un iemelsu, ir iespéjams analizét ari mediju efektus.

1.Kadas ir Sada veida mediju patérina iespéjamas sekas?
2.Ka dazadas auditorijas Sis teksts var ietekmeét atskirigi?

3.Kada ir mediju autoru un ipasnieku atbildiba par sava satura
potencialo ietekmi?

Izprotot mediju tekstu, autoribas, parstavniecibas, auditorijas un mediju ietekmes jédzienus, ka ari
uzdodot kritiskus jautajumus par pateréeto plassazinas lidzeklu saturu, mes varam klut informetaki
un atbildigaki mediju paterétaji. Mediju un informacijas pratiba palidz orientéties mediju klasta

un dienaskartiba.




PIECI SOLI INFORMACIJAS AVOTU

NOVERTESANAI

Ne visi informacijas avoti, tostarp tie, kas atdarina zinu portalus, ir ticami
un uzticami. Esam apkopojusi seSus solus, kas palidz novértét informacijas

avotu ticamibu un precizitati.

2. solis 3 solis

Autoritate Precizitate Atklatiba
Parliecinieties, ka avots Parbaudiet sniegtas Parbaudiet, cik, parredzams
ir pietiekami kvalificéets, lai informacijas precizitati - ir informacijas avots — vai tas

runatu par konkréto tému. vai ta ir preciza un patiesa? atklaj sava darba metodes?
Parliecinieties, ka autori, kuri Vai zurnalisti un citi satura
veido materialus, ir pietiekami veidotaji, radot saturu, rikojas

iedzilinajudies temata. profesionali un godpratigi?

4.solis

Objektivitate Aktualitate
Parbaudiet, vai avots nav Parbaudiet, vai publiceta
subjektivs un neaizstav informacija sniedz jaunakos

vienas puses viedokli. faktus par konkréto tému.




KAPEC MES LASAM KOMENTARUS

SOCIALAJOS MEDIJOS?
PSIHOLOGISKAIS ELEMENTS.

Komentari socialajos medijos var bat gan informativi, gan izklaidéjosi, tacu ir arl

citi iemesli, kadel mes ikdiena regulari attopamies lasot diskusijas un tajas

iesaistoties. Izprotot psihologiskos faktorus, kas veicina vélmi iesaistities
komentaros, més varam domat kritiskak. Seit uzskaititi pieci biezakie iemesli

tam, kadél lasam komentarus socialajos medijos.

1.Socidlais salidzindjums

Més lasam komentarus, lai redzétu,
ka citi reage konkréta situacija,
vai lai salidzinatu sevi ar citiem

un sajustos labak.

2.Apstiprin@jums

Meés komentaros meklgjam apstiprinajumu
savam viedoklim, lai parliecinatos,

ka musu viedoklis saskan ar vairakuma

uzskatiem.

3.Piesaiste
Lasot komentarus, més varam izjust saikni
ar kopienu vai lidzigi domajosiem cilvekiem,

pat ja més vinus nepazistam personigi.

4.Informdcija
Komentari biezi ir informativi — tie piedava
papildu informaciju par tému, vai lauj

to aplukot no jauna skatupunkta.

5.1zklaide

Mes izklaidéjamies, lasot komentarus.

Mus aizrauj humors un drama.

UZMANIBU! Ne visi socialo mediju
komentari ir cilvéku raditi! Komentarus
var maksligi generét robotprogrammatura,
kas radita manipulacijai un dezinformacija

(interneta slenga saukti ari par botiem).

Apzinoties robotprogrammatiuru esamibu,
més varam kritiski izvértét komentarus,
atskirot patiesibu no maldiem, un mazinat

iespéjas programmatiru pasutitajiem

manipulét ar sabiedrisko domu.

Lai gan komentaru lasiSsana socialajos

medijos var bat informativa un izklaidéjosa,

ir svarigi apzinaties psihologiskos faktorus,
kas rada vélmi tos lasit un iesaistities
diskusijas. To izprasana palidz ari izvairities

no dezinformacijas vai manipulacijam.




10 PADOMI DROSIBAI INTERNETA

Ikdiena arvien vairak dalamies ar personigu informaciju tieSsaisté. Tas attiecas
ne vien uz to saturu, ko pasi apzinati radam un publicéjam socialajos medijos,
bet ari privatam sarakstém dazZadas platformas, tostarp e-pasta, datu glabasanu
makonpakalpojumos (pieméram, Google Drive) un citam darbibam. Savi dati
un privatums tiessaisté ir jasarga. Saja informativaja materiala atradisiet
10 padomus, kas palidzés nodrosinat savu datu drosibu.

1.1zvélieties unikalas un sarezgitas paroles visiem saviem kontiem, un izvairieties lietot vienu

un to pasu paroli vairakiem servisiem un platformam.

2.lesledziet divu faktoru autentifikaciju. Divu faktoru autentifikacija ir papildu drosibas
iespéja, ko nodrosina daudzas socialo mediju platformas, internetbankas, e-pastu servisi
un citas vietnes. Tas darbibas principa pamata ir prasiba lietotajam nodrosinat divus
atskirigus autentifikacijas veidus, lai apliecinatu savu identitati un pieklGtu sistéemai
(pieméram, lai pieklGtu savam profilam, ne vien jaievada parole, bet ari jaapstiprina sava
identitate mobilaja iericé, kas sanem informaciju par to, ka ar jlisu pieejas datiem notiek
meéginajums ieiet sistéma). Izmantojiet divu faktoru autentifikaciju, kad vien

tas ir iespéjams!

3.Regulari atjauniniet operetajsistemu, lietotnes un antivirusa programmaturu! Tas pasargas pret

jauniem drosibas riskiem.

4.1zmantojiet virtualo privato tiklu (VPN) - t3 iespéjams Sifrét savu interneta savienojumu

un paslépt savu IP adresi.

5.Neatveriet e-pasta véstulu pielikumus un neklikSkiniet uz saitém e-pastos, kas sanemti no
nezinamam vai aizdomigam e-pasta adresém neklikSkiniet uz saitém vai neatveriet pielikumus,
kas atsutiti no nezinamiem vai aizdomigiem e-pastiem. Tas palidzés pasargat sevi ne vien no
datorvirusiem, bet ari pikskeréSanas meginajumiem (angliski - phishing). Pikskeresana ir
kiberuzbrukuma veids, kad uzbrucéjs uzdodas par kadu istu uznemumu vai organizaciju, lai
izvilinatu konfidencialu informaciju, pieméram, lietotajvardus, paroles, kreditkarSu numurus vai
citus datus. PikskeréSanas uzbrukumi parasti tiek veikti, izmantojot maldinosus e-pastus, Iszinas,
talruna zvanus vai citus sazinas veidus, kas skietami nak no uzticama avota, piemeéram, labi zinamas

bankas.



6.Lietojiet drosas timekla vietnes. Pirms ievadiet lapa jebkada veida informaciju, meklg&jiet

nelielu sléedzenes ikonu un "https" pirms saites parlikprogrammas rikjosl3a, lai parliecinatos,
ka lietojat drosu vietni.

7.lerobeZojiet personigas informacijas apjomu, ar ko dalaties socialajos medijos un tiessaiste

kopuma.

8.Sekojiet lidzi privatuma iestatijumiem. Parskatiet un pielagojiet platformu un servisu
privatuma iestatijumus savos tieSsaistes profilos, lai kontrolétu, kas var redzét jasu
informaciju un tai pieklat. Ja izmantojat savu socialo mediju vai e-pasta profilu,
lai pierakstitos kada lietotné vai vietné (pieméram, bileSu tirdzniecibas vietne,
attelu apstrades lietotné u.c.), parbaudiet, kadiem datiem serviss prasa
piekluvi. Neizmantojiet tadas lietotnes, kas pieprasa iespéju publicéet

saturu jusu kontos un pieklat jasu sarakstem.

9.Regulari veiciet datu dubléesanu.

10.Turpiniet ikdiena sekot lidzi jaunakajam tieSsaistes privatuma

un drosibas aktualitatém, un izmantojiet jaunakos drosibas panémienus. \




9 PADOMI DIGITALAJAI LABKLAJIBAI

NOSAKIET (UN IEVEROJIET) ROBEZAS
Kontrolgjiet savu laiku tieSsaisté. Viediericés iestatiet konkrétus laikus darbam

un atpuatai, izvairieties parbaudit talruni édienreizes laika vai isi pirms gulétiesanas.

ESIET KLATESOSI
lesaistieties aktivitates, kas palidz atslegties no tehnologijam un bat mirkli, pieméram,

meditéjot vai pavadot laiku daba.

SATIECIET CILVEKUS KLATIENE
Atvéliet laiku draugiem un gimenei. Veidojiet un saudzéjiet jégpilnas attiecibas

ar saviem tuvakajiem.

SAMAZINIET LIEKAS INFORMACIJAS RADITO TROKSNI
Atsakieties no nevajadzigu e-pasta jaunumu abonésanas: ieviesiet kartibu sava

e-pasta un anuléjiet tadu e-pasta zinojumu abonésanu, kas jums neinterese.

IZVEIDOJIET NO DIGITALAJAM IERICEM BRIVU ZONU
izveidojiet sava maja vietu, kur digitalas ierices nav atlautas, pieméram,

gulamistabu vai @damzonu.

IZSLEDZIET PAZINOJUMUS (notifikacijas)
Atslédziet dazadu lietotnu un e-pasta pazinojumus, kas nav steidzami.

Tas palidzés nenovérst uzmanibu un veicinas produktivitati.

SEKOJIET “DIGITALAJAI HIGIENAI"

Rupéjieties viedieri¢u un privatas informacijas drosibu, regulari atjauninot
programmatiru, izmantojot sarezgitas paroles un izvairoties no publiskiem

Wi-Fi tikliem.

MEKLEJIET PALIDZIBU, JA TEHNOLOGIJAS NEGATIVI IETEKME JUSU LABBUTIBU

Ja jatat, ka tehnologijas un interneta pavaditais laiks negativi ietekmé jisu psihisko
veselibu, parrunajiet situaciju ar kadu, kam uzticieties, vai meklé&jiet specialistu

palidzibu.

LAUJIET SEV ATPUSTIES

Lai ari nebeidzama ritinasana socialo mediju platformas kadam var nomierinosa,

atlaujiet savam smadzeném atpusties. Atrodiet laiku sev, lai uzladétos un daritu

lietas, kas sagada prieku un gandarijumu.

Veidojiet veseligas attiecibas ar digitalo vidi - izmantojiet tehnologijas, bet nelaujiet tam

parnemt jasu ikdienu!




IEKLAUJOSS SATURS MEDIJOS - KAS TAS IR

UN KADEL TAS IR SVARIGS?

leklaujoss saturs plassazinas lidzeklos attiecas uz godigu un precizu dazadu
cilveku un kopienu reprezentaciju un attélojumu. Medijos tiek atspogulota musu
pasaules daudzveidiba, jo tieSi mediju saturs biezi veido to, ka més redzam sevi
un citus, un tas butiski ietekmé musu attieksmi un uzskatus. Dzimums, rase,
religiska piederiba, etniska piederiba, seksualitate - tas ir vien dazas no iezimém,
kas dazados laikos un pasaules malas mediju satura tikusas stereotipizétas
vai attélotas maldinosi. Saja informativaja materiala atradisiet informaciju par to,
kadée| ieklaujoss saturs ir tik svarigs un kads ir ta pozitivais iespaids
uz katru no mums un sabiedribu kopuma.

Atspogulo realitati
Kad plassazinas lidzeklos un reklamas ir atteloti dazadi cilveki, tiek precizak atspogulota musu
daudzveidigas pasaules realitate. Tas apgaz stereotipus un virza ieklaujoSas sabiedribas

veidoSanos.

Empatija
Saskarsme ar dazadiem cilvékiem (kaut vai tikai mediju tekstos) veicina empatiju un izpratni

par mums kopigo un atskirigo.

Pasciena
Tas, ka cilveki, kuri ir lidzigi mums, medijos atspoguloti pozitiva gaisma, var pilnveidot musu

pascienu un sekmét musu piederibas sajutu.

Vienlidzibas veicinasana
DazZadu sabiedribas grupu un atsevisku sabiedribas locek|u reprezentacija, ieklaujot vinu stastus
un balsis mediju satura un reklama, ir nozimigi soli vienlidzibas un sociala taisniguma

veicinasana.

Kapéc ieklaujoss saturs ir svarigs?

leklaujoss saturs medijos var palidzét lauzt stereotipus un mazinat maldigus prieksstatus
par dazadam cilveku grupam. Ir batiski nodrosinat sabalansétu un taisnigu sabiedribas grupu
reprezentaciju medijos, jo ta var ietekmeét socialas normas. Reprezentacija medijos palidz
mazinat aizspriedumus un veicina izpratni un empatiju, tadejadi ierobezojot diskriminaciju.
Petijumi rada, ka pozitiva kadas sabiedribas grupas reprezentacija var labveligi ietekmeét cilveku
pasvertéjumu, it seviski — medijos nepietieckami parstavétu grupu parstavjiiem. Objektivi
atspogulojot daudzveidigo pasauli, kura dzivojam, meés varam palidzét veidot ieklaujosaku
un vienlidzigaku sabiedribu visiem.



KOGNITIVIE AIZSPRIEDUMI - KAS TIE IR

UN KA TIE IETEKME MUSU IKDIENU?

Meés visi ikdiena sastopamies ar kognitiviem aizspriedumiem - neapzinatiem
domasanas modeliem, kas var ietekmét musu Iemumu pienemsanu un spriestspéju.
So aizspriedumu atpazisana var palidzét tos parvarét un pienemt pamatotakus
I@Emumus. Saja informativaja materiala iespéjams iepazities ar 12 bieZi sastopamiem
kognitivajiem aizspriedumiem un 12 logikas kludam, ko noteikti busiet ievérojusi

ikdiena

1. Apstiprind@juma aizspriedums
Tendence meklet tadu informaciju, kas
apstiprina musu jau esosSos uzskatus, un

ignorét pieradijumus, kas ir pretruna tiem.

2.Noenkurosands (saukta ari par

noenkurosanas neobjektivitati)
Palausanas uz to informaciju, ko sanemam

vispirms, pat ja ta nav ipasi svariga.

3.Informdcijas pieejamibas aizspriedums
Vieglak pieejamas informacijas nozimes
parvertesana, vienlaikus nenovertejot gratak

iegustamas informacijas nozimi.

4.Aizmuguriska neobjektivitate
Tieksme péc notikuma ticét, ka mes jau ieprieks

visu laiku zinajam, ka tas notiks.

5.Halo efekts

Spriesana par kadu vai kaut ko, pamatojoties
uz vienu pozitivu iezimi vai Tpasibu, no ta
secinot, ka aril visas parejas iezimes
un ipasibas ir pozitivas.

6.Negativais aizspriedums

Lielakas nozimes pieskirSana negativai
informacijai ari tad, ja negativa informacija

ir mazak svariga.

Z.lerameésanas efekts

letekmeésanas no ta, ka informacija sniegta,

nevis pasas informacijas.

8.Kldda resursu ieguldisana
Tendence turpinat ieguldit resursus (laiku,
naudu, darbu u.c.) vien tadel, ka més jau esam

taja ieguldijusi, pat ja tas vairs nav lietderigi.

9.Spélmana kluda
Parlieciba, ka kaut kas notiks tikai tapéc, ka tas
kadu laiku nav noticis, vai tapec, ka tam ir

janotiek.

10.Parmeériga paspdrliecinatiba
Tendence parvértét savas spéjas un zinasanas

un par zemu novértét kludu iespeéjamibu.

11.Savtiguma aizspriedums
Tieksme savus panakumus saistit ar musu pasu
spéjam, visas neveiksmes novelot uz argjiem

faktoriem, ko més nevaram ietekmeét.

12.Grupas domasana
Pielagosanas grupas viedoklim un uzskatiem,
pat ja tie nav madsu interesés vai ir balstiti

klidaina informacija.

lepazistot Sis kognitivas novirzes un iemacoties tas ievérot sava ikdiena, més varam labak apzinaties

savus domasanas modelus un pienemt labakus Iéemumus personigaja un profesionalaja dzive.



12 IZPLATITAS LOGIKAS KLUDAS, NO KURAM JAIZVAIRAS

Argumentacijas kludas (sauktas ari par logikas klidam), var novest pie kluadainiem
argumentiem un nelabvéligiem Iemumiem. lemacoties atpazit Sis kludas, més varam
domat kritiskak, no kladam izvairities pasi un ievéerot, kad kads mégina tas izmantot

argumentacija pret mums.

1L.Ad hominem (jeb atsauksands uz personibu)

Uzbrukums individam - vina personibai, télam, raksturam, nevis vina argumentam.

[ 2.Atsauksands uz autoritati

Apgalvojums, ka kaut kas ir patiess, jo to apgalvo kada autoritate. Netiek sniegti

pieradijumi.

3.Viltus dilemma

Tikal divu iespeju piedavasana (vai nu "A", vai “B"), lai gan patiesiba var but vairak

risinajumu.

4.Slidend nogaze

Apgalvojums, ka viena darbiba neizbégami radis virkni negativu seku.

Pieradijumi, kas apstiprinatu so apgalvojumu, netiek sniegti.

5.Salmu virs (saukts ari par putnubiedeékli)

Pretinieka argumenta sagrozisana, lai atvieglotu uzbrukumu.

6.Parsteidzigs vispdrindajums

Visaptveross apgalvojums bez pamatotiem pieradijumiem (var but ierobeZoti

pieradijumi vai viens piemers). Aizspriedums.

7.Aplveida spriesana
Arguments, kura secinajums tiek izmantots ka pieradijums, tacu tas neizriet
no pieradijuma (piemeram: Jana jaunaka gramata ir lieliska, jo Janis ir izcils

rakstnieks).

8.Apelacija pie emocijam

Emocionalas valodas izmanto3ana, lai kadu parliecinatu, nesniedzot pieradijumus.



9.Post hoc, ergo propter hoc

Pienemums, ka viens notikums izre otru. Apgalvojums, ka sakritiba ir celonsakariba.

10.Bandwagon efekts

Apgalvojums, ka kaut kas ir patiess vai labs, jo ta doma citi.

11.Malduguns
Arguments, kas nc > uzmanibu no ieprieks uzdota jautajuma. Tas var but pamatots,

tacu liedz rast risinajumu sakotnejai problemai.

12.Argumentacijas klddas klada

Pienémums, ka apgalvojums automatiski ir nepatiess, ja tas ir kladaini vai vaji

pamatots.



